
广东家电世界电子商务有限公司一页纸尽调简报
调研对象为用户指定主体“广东家电世界电子商务有限公司”。公开检索未发现足以直接确认其经营规模、官网、融资、招投标、知识产权、
招聘或持续运营的强信源，因此本报告定位为真实性核验与招商初筛风险提示。

调研对象：广东家电世界电子商务有限公司 赛道：家电电商 / B2B撮合 / 家电供应链服务 / 线上零售 资料截止：2026-06-12

结论用途：招商初筛、主体真实性核验与会前问题清单



一、结论先行

建议暂缓推进

先确认主体真实存在、实际运营和业务数据

以“广东家电世界电子商务有限公司”为精确关键词进行公开检索，未发现可靠官网、主流工商聚合页、融资报道、招投标记录、招聘记录、知识产
权记录或公开经营新闻。对招商初筛而言，这属于明显的信息弱信号：现阶段不能把该主体当作可直接会见、签约或给予政策承诺的正常运营项

目。

从名称判断，该主体可能与家电电商、家电B2B交易撮合、家电供应链服务或区域家电产业平台招商有关。该方向本身并非没有价值，广东和顺德
具备家电制造、品牌、供应链和商贸渠道基础；但企业层面必须先补齐工商、股权、团队、平台、交易、财税和客户证据。

建议把该线索先放入“待核验名单”，由对方提供营业执照、最新工商档案、实际办公地址、平台/小程序/店铺链接、近两年财税、交易流水、客户
合同和团队社保后，再决定是否进入正式招商流程。

一句话判断：赛道有产业基础，但主体公开可验证信息过弱；没有补证前，不建议领导会见、签约背书或政策支持。



二、企业概况

成立时间

未检索到可靠公开信息

注册资本

未检索到可靠公开信息

实缴资本

未检索到可靠公开信息

参保人数

未检索到可靠公开信息

主体确认 截至本次公开检索，未找到可直接确认该全称的强信源页面；需以营业执照、国家企业信用信息公示系统和企业现场材料复

核。

法定代表人 未检索到可靠公开信息。

注册地址 未检索到可靠公开信息。

主营业务推

定

从名称推定可能涉及家电电子商务、线上零售、B2B交易撮合、渠道分销或供应链服务；该判断仅为名称推断，不能替代企业
证据。



关联关系 未确认其是否与中国·慧聪家电城、佛山慧聪城、家电行业电商平台或广东家电产业载体存在股权、业务或品牌授权关系。

当前状态 需重点核验是否在营、注销、迁出、被列异、长期零申报、无实际办公，或仅为项目公司/持证主体。



三、核心数据

官网/平台

未发现强信源

融资/新闻

未发现强信源

招投标/客户

未发现强信源

知识产权

未发现强信源

指标 公开信息 尽调解读 需补证据

主体

真实

性

公开检索未能确认该全称的可靠工商、官网或

主流公开经营页面。

主体真实性、名称准确性或公开

收录情况存在重大不确定性。

营业执照、国家企业信用信息公示系统截图、

最新工商档案、法定代表人身份证明、股权结

构、实际控制人说明。

运营

活跃

度

未发现官网、App、小程序、网店、平台入
口、新闻稿或持续运营记录。

无法判断其是否真实开展家电电

商或B2B交易撮合业务。
平台链接、后台交易数据、活跃商家数、活跃

买家数、GMV、订单数、复购率、客服与履约
团队清单。



指标 公开信息 尽调解读 需补证据

客户

与交

易

未发现可验证客户名单、招投标记录、采购商

资源、合作品牌或成交案例。

若其主张拥有家电渠道或交易撮

合能力，必须用合同、订单和回

款证明。

前20大客户、供应商授权、品牌代理证明、合
同、发票、银行回款、售后记录和客户访谈。

财务

与纳

税

未见公开披露收入、利润、纳税、融资或审计

数据。

不能评估其税收贡献、现金流质

量和政策兑现能力。

近两年审计报表、纳税证明、开票金额、平台

流水、成本费用、库存和应收账款。

团队

与社

保

未检索到招聘、团队规模、社保人数或组织架

构强信源。

电商平台类企业若无运营、技

术、供应链、客服和履约团队，

业务难以持续。

社保清单、组织架构、核心团队简历、技术人

员、运营人员、仓配和客服人员配置。

行业

基础

广东是国内重要家电制造和家电品牌集聚地，

顺德、中山等地拥有美的、海信科龙、格兰

仕、TCL智家等产业基础。

家电电商与供应链服务方向具备

区域产业土壤，但不能直接证明

该主体有能力承接。

与本地家电厂商、品牌商、经销商、产业园区

或平台的真实合作协议。

本报告最关键不是判断赛道好坏，而是先判断主体是否真实、业务是否真实、数据是否真实。未补齐三类证据前，不宜进入政策谈判。



四、行业利润微笑曲线调研

家电电商与家电供应链服务处在家电产业利润微笑曲线的右端：若掌握品牌渠道、买家流量、交易数据、供应链金融、仓配履约和售后网络，附加

值可能高于普通分销；但若只是普通网店、低价倒货或无真实平台流量，则会落入低毛利、重库存、价格战和售后纠纷的利润洼地。

左端高利润：研发/设计/核心技术

家电产业高价值来源包括工业设计、智能控制、核心零部件、品牌定义和产品创新。

偏左中高：品牌与产品方案

掌握品牌、品类定义、质量标准和供应链组织能力的企业，议价能力高于普通贸易商。

中部较低：普通制造/分销

单纯制造、贴牌、低价批发或无差异分销，容易被价格战和库存压力压缩利润。

偏右中高：电商运营/渠道服务

若具备店铺运营、内容营销、直播、数据选品和渠道分发能力，可提升转化与周转。



右端高利润：平台生态/数据/履约

平台掌握真实买卖双方、交易数据、仓配售后和供应链金融时，才可能形成高附加值生态。

链条

位置

典型环节 利润判断 企业卡位

上游/
左端

家电研发设计、智能控制、核心零

部件、品牌定义

高附加值，但该主体名称显示更像电商服

务，不直接占位左端。

未见研发制造证据；如主张有品牌或产品定义能

力，需提供自有品牌、专利、检测和销售数据。

中游 家电生产、批发、代理、库存采购 普通贸易和分销毛利较薄，且受库存、账

期、退换货、售后和平台流量成本影响。

若仅做家电分销，应按贸易类项目谨慎评估，不

宜按科技电商平台估值。

下游/
右端

电商平台、直播渠道、B2B撮合、
仓配售后、供应链金融、数据运营

右端有高附加值潜力，但前提是有真实流

量、交易闭环、复购和履约能力。

当前未见平台入口和交易数据，暂不能确认其占

据右端高价值位置。

招商判断应把“电商平台”拆开看：真实平台看活跃商家、买家、GMV、复购、履约和收费模式；普通网店看销售、库存、毛利和售后；空壳主
体则直接暂缓。



五、投资诉求

公开可确认诉求/动向

仅能确认用户提供的企业名称为“广东家电世界电子商务有限公司”。

公开检索未发现足以支撑其经营规模和持续运营的强信源。

家电电商、供应链服务、B2B撮合方向与广东家电产业基础存在潜在契合。

招商需补清楚

该全称是否准确？是否存在曾用名、简称、关联主体、平台主体或注销/迁出情况？

是否拥有官网、App、小程序、淘宝/京东/抖音/拼多多/1688等店铺或B2B平台入口？

近两年GMV、订单数、活跃商家、活跃买家、客单价、复购率、退货率和售后投诉情况。

是否拥有品牌授权、经销代理、仓储物流、售后网点、客服团队和供应链金融合作。

是否存在实际落地诉求：办公、电商直播基地、仓配中心、供应链中心、区域总部或平台招商。

现阶段不建议给予财政补贴、租金优惠或招商背书。可先安排一次资料核验会：对方补齐营业执照、工商档案、平台后台截图、交易流水、纳

税、客户合同和团队社保后，再评估是否进入正式招商。



六、风险评估

风险项 等

级

依据与判断 建议应对

主体真实性未

确认

高 精确名称公开检索未发现强信源，工商基础字段缺失。 先核验营业执照、国家企业信用信息公示系统、法定代

表人、股东和经营状态。

运营空心化风

险

高 未见官网、平台入口、招聘、客户案例或持续经营记录。 要求提供平台后台、订单流水、团队社保、办公现场和

客户访谈。

电商业务低毛

利风险

中 若业务只是普通家电网店或代理分销，容易陷入价格战、

库存和售后压力。

拆分毛利、库存周转、退货率、售后成本和平台流量成

本。

品牌授权与合

规风险

中 家电电商涉及品牌授权、渠道价格体系、产品质量、三包

售后、虚假宣传和消费者投诉。

核验品牌授权、质量检测、售后体系、投诉记录、平台

处罚和广告合规。

数据与资金流

水真实性

高 电商企业容易出现刷单、虚假GMV、关联交易、垫资走账
或流水与纳税不匹配。

要求后台导出、第三方平台证明、发票、银行流水、纳

税和客户抽样访谈交叉验证。

关联主体不清 中 名称与家电产业平台相近，但未确认与任何知名家电产业

载体或电商平台存在关系。

要求披露关联公司、品牌授权、平台授权、实际控制人

和历史经营主体。



七、匹配度评估

产业规划契合度：方向中等

家电电商、直播电商、B2B撮合和供应链服务可服务广东家电产业，但该主体是否具备能力尚未证明。

资源承载匹配度：暂无法评估

需先确认其需要办公、直播间、仓配、客服中心、区域总部还是纯平台开户；不同诉求对应完全不同的载体和政策。

本地协同性：取决于客户与供应链

若能连接本地家电制造企业、经销商和线上渠道，具备协同；若只是外部贸易公司或空壳主体，协同价值很低。

政策兑现可考核性：当前偏低

缺少可公开验证的GMV、纳税、就业、平台活跃和客户合同，暂不具备政策兑现基础。

该线索的关键不是先谈政策，而是先做主体核验。只有主体、团队、平台、交易和税收五项打通后，才有招商讨论价值。



八、建议与下一步

推进建议

线索评级：C，建议暂缓推进，先进入主体真实性核验。

请对方提交营业执照、国家企业信用信息公示系统截图、股权结构、实际控制人说明和最新工商档案。

要求提供官网/平台/店铺/小程序入口，以及后台导出的近24个月交易数据。

核验近两年财务、纳税、开票、银行流水、库存、应收账款和供应商付款。

抽样访谈前10大客户和前10大供应商，确认真实交易与回款。

如后续证据充分，再评估是否适合导入电商直播、跨境电商、家电供应链服务或区域仓配项目。

一次访谈必问问题

公司全称、统一社会信用代码、法定代表人、注册地址和经营状态分别是什么？

是否有曾用名、关联主体、平台主体或实际运营主体？

公司实际经营的电商平台入口在哪里？过去24个月GMV、订单数、活跃客户和复购率是多少？

前20大客户、前20大供应商是谁？是否可提供合同、发票、回款和客户访谈？

公司是否有品牌授权、经销代理、仓储物流、客服售后和三包服务体系？

近两年营收、利润、纳税、社保人数、库存周转和退货率是多少？

落地本地希望获得什么资源？办公、直播、仓配、供应链金融、客户场景还是政策补贴？

能否承诺本地新增就业、营收、纳税、平台交易额和服务本地家电企业数量？



资料来源与可信度

公开网络精确检索：以“广东家电世界电子商务有限公司”“家电世界电子商务”“广东家电世界”等关键词检索，未发现可靠官网、融资、招聘、招投标、知识产权或经营新闻强信
源；该项为本报告核心风险依据。

广东省经济：家电制造业产业背景：用于辅助判断广东家电制造产业基础和区域产业土壤；企业个体信息仍需另行核验。

顺德区产业背景：用于辅助判断顺德家电产业集群、品牌和制造基础；不构成对该主体经营能力的证明。

即时零售与电商模式背景：用于辅助理解线上零售、平台与履约模式；本报告对企业电商平台能力仍按待核验处理。

中国家电电商/顺电零售参考样本：用于对照成熟家电零售企业通常应具备的门店、配送、人员、收入和渠道信息披露特征。

https://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%B9%BF%E4%B8%9C%E7%9C%81%E7%BB%8F%E6%B5%8E
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E9%A1%BA%E5%BE%B7%E5%8C%BA
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%8D%B3%E6%97%B6%E9%9B%B6%E5%94%AE
https://zh.wikipedia.org/wiki/%E9%A1%BA%E7%94%B5

